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Como Conseguir Cobertura Mediática para 10/10/10

Conseguir a cobertura da imprensa vale bem o esforço visto que multiplica os efeitos de seu trabalho e funciona como um encorajamento para toda a equipe. Além do que é bem divertido!
Faça notícias!

Jornais e outros mídia querem cobrir notícias (surpresa, né?). Pense o que torna seu evento único, excitante e relevante para o que as agências de notícias estão cobrindo hoje em dia. Descobrimos que isto frequentemente torna também os eventos mais divertidos – já todos assinamos petições e ouvimos discursos antes, mas já viram gente mergulhando com um cartaz ou um urso polar usando bikini? Nós esperamos ver em breve!

Veja as nossas “ideias para ações” (350.org/workparty-ideas) para descobrir mais modos criativos de chamar a atenção dos mídia.

Escolha seu Público

Você está trabalhando para conseguir a atenção dos mídia, por isso lembre-se que eles são o seu público-alvo. Mais especificamente, queremos que você escolha repórteres específicos de agências específicas e os convença a cobrirem seu evento. Em primeiro lugar, pense como as pessoas de sua área recebem as notícias – jornais, rádio, ou internet? Faça uma lista de lugares onde você gostaria de ter cobertura e depois comece uma lista de jornalistas dessas agências que têm escrito ou falado sobre matérias relacionadas com mudanças climáticas. Lembre-se que na maioria dos casos seu evento terá maior impacto numa publicação local, por isso concentre aí seus esforços. Invista o seu tempo no mídia que fizer mais sentido para a sua comunidade.
Você pode procurar jornais, revistas, estações de rádio e TV e agências noticiosas por país em http://www.mondotimes.com/world/index.html
Arranje um isco

Tanto repórteres como leitores adoram uma narrativa; uma história que os ajude a compreender porquê algo é novo e diferente. Colocar uma história humana por trás de um evento pode fazer toda a diferença. Você tem mais chances de conseguir cobertura se se focar no seu evento a nível local, nas pessoas locais que irão participar, e porque o assunto é importante para a sua comunidade.

Quando planejar seu “pitch” (os primeiros 15-30 segundos que você tem para anunciar um evento a um repórter e fazer ele ficar interessado), pense em usar linguagem que mostre como seu evento é único – o seu evento é o “maior” ou o “primeiro” do gênero? Não precisa “esticar” a verdade, mas por vezes a forma como você descreve algo faz realmente toda a diferença. Por exemplo: “este evento será a maior manifestação sobre mudanças climáticas com gente vestida de urso polar de bikini na história do sudoeste de Paris!” Estão vendo a ideia.

Você pode também tentar o golpe do “David e Golias”. Não precisa tentar parecer esperto; pelo contrário, se enfatizar que o seu evento é assim meio que artesanal, pode despertar maior interesse. E finalmente, pense em utilizar a tática dos “aliados inesperados”: ao fazer com que se unam em torno de uma causa pessoas ou grupos que habitualmente não cooperam entre si, você já está criando uma história.
Envie Press Releases e Comunicados de Imprensa

Um press release é um relato escrito de seu evento que fornece aos mídia detalhes, comentários, citações e enquadramento básico sobre o movimento 350. Ao enviar um press release para a mídia você os está encorajando a escrever sobre o seu evento.
Um comunicado de imprensa é diferente de um press release – sai antes de seu evento para fazer com que os mídia estejam presentes em seu evento. O comunicado deve dizer à imprensa em quê o evento consiste, onde e quando ele vai ser, quem vai lá estar, e porque o evento vai ter lugar para que eles tenham bastante informação para pesquisar e enviarem um repórter no seu evento. 
Um comunicado deve ser enviado aproximadamente 4-7 dias antes de seu evento (mais cedo ainda se você estiver enviando para um semanário). Logo que você passar ele às agências de mídia que você escolheu, o melhor será fazer um acompanhamento telefônico, ligando 1 ou 2 dias antes e no próprio dia para saber se eles poderão estar presentes. Telefonemas diligentes (mas respeitosos) são uma das coisas mais importantes que você pode fazer para conseguir cobertura. Tente falar diretamente com o repórter e anote suas informações de contato para poder entrar em contato com ele depois do evento (quer eles estejam presentes ou não). Um template de comunicado à imprensa está disponível em 350.org/action-media.
O seu press release deve sair no dia do evento, em geral no momento do evento, e deverá ser mais exaustivo do que o comunicado. Deverá fornecer um resumo do que se passou em sua área, com citações de seu porta-voz e de outros líderes locais que tenham participado ou desempenhado um papel qualquer, assim como uma curta descrição do movimento 350 num sentido mais abrangente. Um template de press release está disponível em 350.org/action-media.
Para informação adicional, veja o Spin Project’s Guide to News Releases em http://spinproject.org/downloads/PressReleases.pdf

Dicas importantes para você   

Seja prestável

Os repórteres são gente muito ocupada, por isso facilite o trabalho deles. Organize toda a informação que eles irão precisar para fazer a cobertura de seu evento antes de fazer o primeiro contato.
Durante o evento, tenha à mão alguns materiais sobre sua organização e a 350.org para o caso de eles quererem mais informação.

Seja específico
Quanto mais específica for a informação que você transmite aos repórteres, melhor. Se a mídia souber o que esperar poderá fazer uma melhor cobertura de seu evento. Se uma figura de vulto for estar presente convém você mencionar – seu evento poderia vir a ser coberto só pela importância dessa presença. Descreva detalhadamente onde se vai realizar o seu evento – se o evento for difícil de localizar isso pode fazer com o que o repórter não consiga achar o local.
Responda aos “Porquês” 

Qual é o objetivo de seu evento? Este será um ponto-chave para a cobertura mediática, por isso não esconda o que está defendendo, ponha isso bem em destaque.

· O meu evento faz parte do Dia Global de Soluções Climáticas de 10/10/10, o maior dia de ação prática para lutar contra as mudanças de clima na história do planeta. Em todo o mundo a gente está começando a trabalhar a nível de soluções locais e fazendo a seus líderes uma pergunta muito simples: o que estão vocês fazendo para parar as mudanças climáticas? De que forma estão a agir para reduzir o nível de CO2 na atmosfera para debaixo de 350 partes por milhão, que é o limite máximo de segurança na opinião dos cientistas? 
Faça Acompanhamento – Mas Não Seja Abusado 

Se não receber uma chamada de volta imediatamente não desespere – faça uma chamada de acompanhamento da situação para ver se a agência de notícias recebeu o que você enviou para eles ou se precisam mais informação. Seja diligente e respeitoso – uma coisa é conferir, mas se você perseguir eles vão ficar com menos vontade de trabalhar com você no futuro.

Seja Educado

Lembre-se sempre de agradecer a seja quem for com quem você fale – isso o fará ir bem longe na próxima vez que você precisar lidar com a pessoa, e nós precisamos de todos os aliados que conseguirmos arranjar! Em caso de dúvida, trate-o como se fosse um cliente – dê para ele o que ele precisa, conduza-os discretamente no sentido que lhe interessa, e seja deferente quando eles o quiserem afastar.
10/10/10 – Cronologia para a Cobertura Mediática
Quanto antes

Escolha seu público

· Identifique os canais mediáticos (jornais, rádios e canais de televisão, etc) que podem estar interessados no seu evento. Canais locais ou regionais são a melhor aposta.

· Reuna informação de contato para repórteres e para o conselho editorial dos mídia que você está querendo alcançar – esta será sua “lista de mídia”

Arranje um isco
· Planeje o seu “pitch” para os repórteres (pode ser que você queira até preparar vários). Nossa folha “Como Falar Sobre 350” tem exemplos de talking points que você pode adaptar.

· Pratique seu(s) pitch(es) com amigos ou família
2-3 semanas antes de seu evento (entre 19 e 26 de setembro)

Construa sua relação com a imprensa

· Ligue para a sua lista de mídia (veja acima) e peça para falar ou com um repórter particular que você já identificou ou com a redação. Faça todo o possível para falar com alguém em pessoa, de preferência um repórter ou editor, e diga para eles que está fazendo algo de interessante e que queria garantir que tem cobertura – e depois descreva o evento. Fale primeiro no aspeto local e depois informe que isso faz parte do mais abrangente dia de ação prática contra as mudanças climáticas de sempre, com eventos em mais de 150 países. Pergunte se eles estariam interessados em fazer uma peça “de antecipação” sobre o seu evento (o que ajudaria a atrair interesse). Seja profissional, mas entusiasta – você quer que eles se entusiasmem também!

· Contate o conselho editorial do seu jornal local e peça uma reunião. Para conseguir esta reunião não basta pedir. Vai ter que fazer a sua pesquisa e descobrir aquilo sobre que o pessoal da redação gosta de escrever – molde o seu pitch em torno disso. Se um membro destacado da sua comunidade for um membro da sua organização, utilize isso como isco para uma reunião com o conselho editorial. Explique porque a sua causa e o seu evento são importantes para a região que eles cobrem. Se você der à coisa um tom local, eles podem ficar interessados em cobrir um aspeto particular da história que outro jornal não esteja cobrindo. Afinal de contas você não consegue nada se não pedir, mas veja bem se tem a sua história bem preparada, os fatos em ordem, e que já tem escolhidos os 2 ou 3 membros da sua organização que vai enviar à reunião. 

· Escreva um comunicado de imprensa que responda às perguntas: quem, o quê, quando, onde e porquê? (não envie ainda, exceto para os semanários) – existe um exemplo de comunicado de imprensa em 350.org/action-media. 

· Mande os seus apoiantes enviar “cartas ao editor” para os jornais locais acerca do 350 e do seu evento

4-7 dias antes do evento (3 – 6 de outubro)

· Ligue de novo para os repórteres da sua lista de mídia

· Envie seu comunicado de imprensa

· Escreva o press release. Existe um template que pode usar em 350.org/action-media 

· Escolha porta-vozes e ajude eles a praticar os seus talking points de modo a que estejam preparados para falar com a imprensa

1-2 dias antes do seu evento (a 8 ou 9 de outubro)

· Faça uma folha de factos sobre 350 para distribuir à imprensa durante o evento

· Faça um telefonema de acompanhamento da situação para os repórteres que escolheu 

No próprio dia – 10/10/10

· Distribua seu press release para sua lista de imprensa, fazendo a distribuição coincidir com o início de seu evento

· Veja se tem todos os materiais que você planejou distribuir no seu evento prontos a seguir

· Mande umas quantas pessoas do seu grupo ligar para os canais de mídia com dicas sobre o grande evento que vai acontecer naquele dia...
· Identifique os repórteres que apareceram, se apresente para eles, e distribua os materiais de imprensa

· Se divirta!

Depois do evento (11 de outubro)

· Faça uma chamada para os repórteres para acompanhar a situação e agradecer para eles por terem vindo

· Reúna artigos de jornal e toda a cobertura que conseguiu.

· [Opcional] Envie um press release de acompanhamento falando do sucesso do evento ou outras histórias relacionadas. Mantenha o ímpeto para manter os 350 em atividade!

Boa sorte! 

Contatar os mídia pode parecer intimidante de início, mas com um pouco de prática você vai ver que é uma forma divertida e apropriada de incrementar o movimento de clima na sua cidade.
Nos dias antes de 10/10/10, a nossa equipe de mídia da 350.org estará trabalhando no duro para contatar a mídia internacional e divulgar por toda a parte e em força a nossa história coletiva. Veja na página 350.org/media os últimos press releases, cobertura noticiosa e tudo o mais.

Boa sorte – e agora vamos fazer algumas manchetes juntos!
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